
学生发表论文情况

本专业重视学生科研能力、探究能力的培养。教师成立了多个科研团队，吸

纳对科研有兴趣、有潜力的学生进科研项目课题组担任科研助理，近几年来由老

师和学生共同发表相关论文51篇。
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14.曾丽玉，张嘉嘉.“基于社会认知理论探讨用户对应于付费课程打卡行为
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探讨”，2016知识社群国际研讨会,中国文化大学，台北
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for Minimizing Consumption in Smart Home”，The 15th International

Conference on Electronic Business (ICEB 2015)，Hyatt Regency Hotel，CUHK，
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animation”,2016International Conference on Social Science and

Management(ICSSAM 2016), Osaka, Japan
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plateau from the middle and lower level managers in A retail company, This

Is A Template For Conference Abstract”.2016International Conference on
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example”，2019行销研究学术研讨会，中国文化大学，台北
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学，台北
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的关联性研究：以男性刻板印象为干扰变数 The relationship between

immersion and share intention of female university students' mobile game:

Male stereotype as moderator”，2019行销研究学术研讨会，中国文化大学，

台北

36.魏久峰，唐楚业（2019），“动漫角色认同与看片意愿之关联性研究：

以火影忍者为例 Research on the relationship between role identity and

watching intention of animation programs：Naruto as an example”，2019

行销研究学术研讨会，中国文化大学，台北

37.魏久峰，邱南灏（2019），“大学生对流行音乐情感认知与购买意愿的
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cognition and purchase intention of pop music: Emotional transfer as a

moderating variable”，2019行销研究学术研讨会，中国文化大学，台北



38.魏久峰，潘铭婷（2019），“彩妆品冲动性购买意愿之关键因素研究：
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Cosmetics: The web celebrity identity as the mediator”，2019行销研究
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调查及实证分析[J]. 经贸实践,2016(7)

47.施永裕，周秀鸿，郑伽旬，林茹，刘可德.“共享经济下行为意图影响因

素之探讨-以打车软件为例.中山大学南方学院论丛,2016(6)
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方学院论丛，2018
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附佐证材料




















